1" CORSO DI ECONOMIA LE TECNOLOGIE DIGITALI
CHE STANNO CAMBIANDO IL MONDO

L’'ECOSISTEMA DELLE STARTUP:
EUROPA, ITALIA
E CREMASCO
A CONFRONTO
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COSA E UNA STARTUP

*Organizational
arrangements
*Corporate finance
*High investment
sVenture capital

" stage




COSA E UNA STARTUP

Birth Stage Breakthrough Stage Maturity Stage

« Establishing the firm * Working on finances * Refining the strategy
« Getting customers « Becoming profitable + Continuing growth
« Finding the money « Growing + Managing for success

Fighting for existence Coping with growth Investing wisely
and survival and takeoff and staying flexible
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COME STA L'ECOSISTEMA DELLE STARTUP
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COME STA L'ECOSISTEMA DELLE STARTUP

Rispetto al | semestre 2016 Rispetto al | semestre 2016

Numero: +1% (esclusi i large e mega deal)

Ammontare: -61% Numero: +10%
Ammontare: +24%

m Ammontare large e mega deal [equity investito superiare a 150 miliani di Fura)

m Ammontare small e medium deal (equity investito inferiore a 150 milioni di Euro)

1.049

588

lsem 2013 Il sem 2013 | sem 2014 llsem 2014 I1sem 2015 |l sem 2015 | sem 2016 [l sem 2016 | sem 2C17

Fonte AIFI www.aifi.it




COME STA L'ECOSISTEMA DELLE STARTUP

Dati non
| — dispon ibili

—_ T
_~  Tipologia di

7 investimento
Eorly stage 458
Exponsion 552
\.\ Buy nut 156
~._Turnaround 13
™~ -
\ /

—E——
- TN
-~ Tipologiadi ™~

// investimento N
/ Early stage 53 \\
Expansion 17
Buy out 32
Infrastrutture 10 /
Replacement 5 //

\Tumamund 3
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Fonte AIFI www.aifi.it




L'ECOSISTEMA DELLE STARTUP

U.S.A.

Total Industry sector i Company age Profitable
respondents I 6 4% 589% |
1 ]

old

1.0 (|5 70% 13% 17%  59% 23% 18% 6% | % ’
4 lechnology Healthcare Other 0-25 26-100 >100 > §years 42%
(net) (net) employees employees employees old No

Primary place of business Ownership US companies Revenue stage

with at least 63%
one founder

< $25 milliun
born vutside the 5 30/ in revenue
United States o
Founder gender

I
m P ] 170

25% 75% 20% » $25 million
0, 0 0 0 0 7
60% 11% 18% 11% - 5 /éf Female Male-only Pre-revenue In revenue
us UK Ching Other Public founder(s) founder(s)

fonte: US Startup Outlook 2018




L'ECOSISTEMA DELLE STARTUP

U.S.A.

- What do you expect to be your company’s next

- source of funding?

What is the realistic long-term goal for your company?

1201C N 2017

56%
51%

42%

19%

%

Angel/
micro VC/
individual

investor

Venture
capital

|
; Notes Asked of private companlzs 1hat fully ra

| PO, merger, covernmant grants 2nc crowa §

11%

ow Ly
v By, 9%

Private
equity

sed caoltal, Cthers s;H_'c r:
EJ1% ”321‘:1

Corporate
investor

> In 2017 =nd 11%

8/5 "'!)

oy

% - 5%

Organic
growth

t.ude bank deb,

in 2C18.

B 0017 . 2018

57%
53%

Acquisition

13%
.l .. .

Stay private Don't know

fonte: US Startup Outlook 2018




L'ECOSISTEMA DELLE STARTUP

U.S.A.

What are your projections for hiring new
employees this year?

How challenging is it to find workers with the skills
necessary to grow your husiness?

o Increase workforce . Stay the same 0 Reduce workforce

]

30/0 16% ].L/n

2o | N |
79% 19% 2%
2016 _-I

21% 1%

15 | N |

%

Respondents wha say finding talent is samewhat challenging
or extremely challenging

205 |
200 I

fonte: US Startup Outlook 2018




L'ECOSISTEMA DELLE STARTUP

ITALIA

Distribuzione startup per tipologia impresa

4° trim 2017

a prcvalcnza a DI"CVB'QFIZG a Dl"CVB'OﬂZG con presenza con presenza con prescenza
femminile givvanile eslera femminile giovanilz sligniera

Valort assoluti startup L=z 1.84749 7= | Lsa=i J.9&0 1.08HH

soc'eta’ d' capitale £83.62L 118.286 D 815.266 887 178.715

Valori in pcrcentuale  startup su totale startup

soc'eta’ su totale socleta’ di
capitzle

T

fonte: Rapporto Unioncamere e MISE sulle startup innovative - 4° trimestre 2017




L'ECOSISTEMA DELLE STARTUP

LOMBARDIA

Distribuzione e densita regionale - Classifica delle regioni

% rapporlo sul lolale % rapporlo sul llale

las=iflca Valore assoluto nazlonale startup socleta’ dl capitale della reglene

LOMEAIIDIA 23,35 U2y
EMILLIA-ROIMAGNA 10,2/ U./6
| A710 9,83 0.30
VENFTO 3,03 0.6?
CAMPANIA 7,42 0,37
PIEMONTE 4 5,51 0,60
SICILLA ; 5,12 v,13
|OSCANA 38! 1,55 U.36
MARCI I : 4,41 n.a1
PUGLIA 3,72 0,36
TRENTINO-ALTD ADIGE 2,85 1,17

ABRZZO 2,37 0,55

FRIULI-VENEZIA GIULIA 2,30 0,30

CAl ANRTA 2,20 0,57

GARNTGNA . 1,95 0,45

LIGURIA 1,87 0,48

UMBRIA c 1,66 0,63

BASILICATA 73 0,87 0,63

MCLISE 11 0,19 0,56

VALLL D'AUS | A 1/ U,20 .61
e — e

fonte: Rapporto Unioncamere e MISE sulle startup innovative - 4° trimestre 2017




L'ECOSISTEMA DELLE STARTUP

LIVELLO LOCALE

Distribuzione provinciale startup - Classifica delle prime 10 province

Pravincia

MILAND
ROMA
TORING
NAPOL]
201 QGNA
PADOVA
UARL
TRENTC
MOULNA
SALERNO

numera startup 4° trim 2017

1370
716
318

Yo slarlup rispelly il Lolale
nazianale delle startip

16,33
8,53
3,79
3,40
3,18
2,51
1,41
1,89
1,45
1,80

Densita provinciale - Classifica delle prime 10 province

Classilita

IRILSIL
TRENTD

ASCOLT PTCFNO

ANCONA
ROVIGO
RTMTNT
LOLOGNA
MACERATA
PADOVA

AOSTA

Frovinda

numero sbarlup 4° bim 2017

63
159

% startup rlspctto Il totale
dalle suciela’ di capilale della provincia

1,52
1,577
1,18
1,11
1,04
1,03
0,44
0,88
0,41
0,81

fonte: Rapporto Unioncamere e MISE sulle startup innovative - 4° trimestre 2017




@REI REI PER LE STARTUP
VISION & MISSION

Reindustria Innovazione

* REIl - Reindustria Innovazione agisce sul territorio della provincia
di Cremona a favore delle startup e aspiranti tali per favorire il
loro sviluppo e crescita.

OBIETTIVI

Stimolo allo sviluppo dello spirito imprenditoriale;

Incubatore di startup legate ai temi dell'innovazione;

Collaborazione e supporto al coordinamento della rete dei servizi
locali alle startup per il miglioramento dell’efficacia dei servizi
stessi.




REI PER LE STARTUP
LINEE DI AZIONE

Le linee di azione attive sono:

* Supporto al coordinamento
dei servizi rivolti alle startup

STARTUR EINTRAERENDENZA

Strument a supporto dellimprenditorialita giovanile

{

Startup & Intraprendenza,
evento di networking e
vetrina delle opportunita

collaborazione dei soci di

Il territario al serv

_ CREMA,
GIOVZDI 15 FEBBRAIO 2018,
ORE 14:30 - UN/VERS!T/A DEGL!
 STUDI DI MILANO, AULA 2 NORD

" Incccasione

per le startup, con la dellevento

"Universita &
- Laveoro”, arganizzato
dal.'Orientagiovani

STARTUP & INTRAPRENDENZA - 4° EDIZIONE
izio della fua idea

.
d'impresa

CREMONA,

SABATO 10 MARZO 2018,

1658

ORE 15:00 - CAMERA DI
COMMERCIO DI CREMONA, SALA
MERCANTI

In occasicne
dell'eventc "Job
Day" organizzato
dall'Informagiovani
del Comune di

REI e delle Universita;

Servizi di affiancamento alle
startup (orientamento,
tutoraggio, sviluppo della
business idea).

del Comune di Crema Cremona

COMUNE
D CRUMOMA

¥ » - 3 i’
d Odortaglovial Croms . — o
- - arant cmes 4 Cremona uun»wrrld

Servizi, Finanziamenti ed opportunita per Startup!

Un seminario dove potrai incontrare esperti qualificati, ascoltare
testimonianze e scoprire tutsii servizi e lz opportunita che il
territorio offre per Far decollare la tua idea d'impresal

Pear iscrizioni @ informazioni:

@ Tel. 0372/259638
R EI C-mail: innovazione@reindustria.com

i e Web: www.reindustria.com




REI PER LE STARTUP
L'INCUBATORE

{3 REI

ReINQJKr Q INMMovVazIone

L'incubatore di REI, in Via G. Di )
Vittorio 2, a Crema, € uno SPaZIO Impresa

spazio business strutturato per Il posto giusto per far crescere il tuo business

le startup con diversi servizi.

Le possibilita di insediamento
prevedono la scelta fra le
postazioni dello spazio di
coworking e alcuni uffici
autonomi.

Tel.:
REI - Spazio Impresa ¢ a Crema (CR) in Via G, Di Vittorio 2




LIVINGLAB

CREMANEEEEEER




LIVINGLAB
5. /¥ 2 | DEGLI STUDI

CREMABLDERO®RWDT L7 | DIMILANO

L

Il LivingLab e uno spazio di contaminazione
tra universita ed impresa dedicato alla
promozione di attivita formative per
'avviamento all'imprenditorialita
tecnologica e culturale

Il suo obiettivo principale e la valutazione
del livello di innovativita di un’idea

imprenditoriale
LI'T !.RIE‘J/!LNGL‘B ‘ Dl\'ﬂl;Nl(])“



UNIVERSITA
DEGLI STUDI
DI MILANO

LIVINGLAB
CREMA BRGLELEY

Il LivingLab: cosa offre?

Uno spazio di coworking Un programma di mentoring Un progamma di collective Servizi cloud e supporto
condiviso tra tuttii progettidel  in affiancamento al progetto learning per condividere tecnologico
LL competenze e capacita tra

tutti i partecipantial LL

m LIVINGLAB . | ..ot

)
AT 3 _.ﬁ
CREMA .“ \\ g /-" DI MILANO




UNIVERSITA

L IVI N G u. DEGLI STUDI

CREMA BRBL@LE @7 | prmiano

InPolitix - Tutta la politica a portata di click

€ CAPITALE RACCOLIO
37.000,00

/4

€ OBIETTIVO © & SCADENZA
50.000,00 8 GIORNI

GUARDA IL NOSTRO VIDEO

RACCOLTA IN CORSO ‘.

LOGIN/REGISTRATI E INVESTI

www.opstart.it

[ITLIVINGLAB (" | e
CREMABBEESESES < > | DIMILANO



http://www.opstart.it

L lVI N G u. 45573 | UNIVERSITA
.74 3 | DEGLISTUDI

Y107 | DIMILANO
CREMA BRBL@OEL e

Ll

LIVINGLAB

valutare I’'innovazione

Paolo Ceravolo: paolo.ceravolo@unimi.it

LivingLab: livinglab.di.unimi.it

CREMA BESOSSSS | DIMILANO



mailto:paolo.ceravolo@unimi.it
http://livinglab.di.unimi.it

Come nasce un’impresa (start-up)? —>
modello Intraprendere®

. INTRAPRENDERE" |
- ASSOCIAZIONE —

1) persona —> intraprendente
2) settore —> passione/interesse

3) potenziali clienti —> problemi (bisogni)

5) strategia —> Business Plan (scelte+numeri)

)
)
)
4) idea —> soluzione (prodotto/servizio)
)
)

B) capitale —> non solo Mio




Come supportare la creazione di un
ecosistema di start-up?

| INTRAPRENDERE" |
—— ASSOCIAZIONE — |}

1) persona —> sviluppo intraprendenza e spirito imprenditoriale
—> Concorso Intraprendere®

?2) settore —> monitoraggio trend —> percorso Business [dea

3) potenziali clienti —> analisi domanda —>
consulenza strategica start-up (NB gratuita per disoccupati)

4) idea —> analisi offerta —> consulenza strategica start-up

5) strategia —> business plan —> consulenza strategica start-up

6) capitale —> accesso —> fondi garanzia + business angels




Libera
Associazione
Artigiani

| INTRAPRENDERE' |

Concorso Intraprendere® —»
un’eccellenza del cremasco?

1) Istituti partecipantl —> tutti gli istituti pubblici con sede nel
cremasco (pari opportunita)

2) edizioni realizzate —> 11 (molte biennali)
3) prima edizione —> 1994-1995

4) studenti finalisti —> 1.639
(percorso 14 ore con elaborazione business plan)

5) ore di formazione erogate —> 3.371

6) studenti partecipanti —> 13.150 (percorso 4 ore) =
8,8% popolazione del cremasco




